5. La trasmissione di spot pubblicitari televisivi da parte di emittenti a
pagamento, anche analogiche, non pud eccedere per l'anno 2010 il 16 per cento,
per l'anno 2011 il 14 per cento, e, a decorrere dall'anno 2012, il 12 per cento
di una determinata e distinta ora d'orologio; un'eventuale eccedenza, comungue
non superiore al 2 per cento nel corso dell'ora, deve essere recuperata
nell'ora antecedente o successiva.

6. Le disposizioni di cui ai commi da 2 a 5 non si applicano agli annunci delle
emittenti, anche analogiche, relativi ai propri programmi e ail prodotti
collaterali da guesti direttamente derivati, agli annunci di sponsorizzazione e
agli inserimenti di prodotti.



