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Introduzione

N periodo cemsiderato dalla versione aggiomala dello siudio sulla stam-

pa in ftalia & i triennte 2005-2007 ¢ si basa principabmente sui dati jor-
it dalle aziende editricd i glawnali quotidiani ¢ periodict associate alla
Fieg alle quali va i sentito ringraziomenio degli esterson df quesio ela-
horaio.

L' abiettive é quello che ricorre ogni anna: Jomire un contribulo corno-
scithve per guario possibile oggetiive sulla realth economico-produttiva
df wn settore fa owd mportanza va ben olive cifre e datl, tn gquanto la
sua capacia ai eststere e di svilupparsi deve comfugarsi con una fina-
lite sovraordinata, rappresentata dalla sabvaguardia del pluralismeo
dell'infermazione ¢ della liberta di manifestazione del pensiero, principi
— nemt & inutile ripetedlo — df fondamentale wlievo costituzionale.

Le indicazioni che emevgono dallo studio, almeno per guanio rignarda
alcend dati di natvra econontico-industriale, nemy sono incoragetanti. |
tmori espressi lo scorso anno in questa siessa sede sul rischio clwe il
fragile equilibrio, faticosamente rageivmio graze agli sforzd di vistranu-
ragone e di rivrganiziadone produttiva portali avaridi nell'arco degli ul-
i venti anni, potesse romperst, anno avato conferma nel peviodo
constasralo, a cansa di costi di ;H':J.:ff.l:.frme in costanle aromerdo ¢ di ri-
cavt editoviali sostanzialmente stazionari.

Nent mancano peres elementi che tnducono a guardare al furero dall'edi-
foria giomalistica con maggiore offimisno. manzinedio la capacita di
alceni gruppi editoviali di dimensioni medie ¢ grandi di aver sapuo in-
lerceltare le potenzialita afferte dalle tecninlagie informaticle ¢ dalla in-
terazione [va platfalonne tradizionali ¢ inmovative per la veicolazione
delle informazioni gomalistiche. Va poi consideraia positivamente la
feneta det tivelll di lettura del quotidiant | cui indicl di peneivazione ne-
eli wltimi @ sono auwmentall costantemente, crcostanta ole splegn
ancle levoluzione del fatturato pubbliciiario crescinto a lasst superion
a guielli medi del mercato.

Tutto questo si inserisce i una siuazione economica genervale del pae-
se in fase di peggioramento sia per e amentate spinte inflazionistiche,
sig per la stagnazione dei consumi interni, sia per - ridimensionamen-

ta delle prevision: di crescita del pil che il docarmenio di programma Ze-
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ne econamica ¢ linanziana del Governo indicava all™ 9% ¢ che pite ve-
centi aggivstamentt houno ridimensionato allo 0,7%.

I momento & dungue obieltivemente difficile ed & necessario che fufti
se e rendano corda g taftl §livelli di responsabilita, assicurando com-
portarmenti risponaentt all'esigenza di vilanciare un settore fondamenta-
le come quello delleditonia giomalistica per le sue wilevanti dimensiond
ecemiormica-produtiive, ma anche, ¢ soprattutio, per i valori di libenta di
CHLE B ESPITESEIONE.

La situazione richicde atienzione ai cosiddelii ";x;!’e}_'_v makers™ e uma vi-
stone ovganica det probleny dell'mformazione gmomalistica da affronta-
re agendo sulle canse prafonde delle presenii difficolia, alla cwd ewigine
gincano faftori di ordine congunturale e strutturale. Tra § nodd struti-
rali non si possono non ricordare @ vinceli eccessivi a cul & soggeito il
cirenifo distributivo; Uinsufficiente funzionamento df semvizi pubblicd
fondameniali quali poste e trasporti; una legislazione sociale e [iscale
che agisce da ostacolo allo sviluppe di rapponti pice flessibili; en assetio
ded mercateo pubblicitavio che rischia df subive un nnove drenageio di
Fisorse da parfe delle televisiond, anche grazie alla nwove disciplina ew-
rapea; Uassenza di qualsiasi programma di stimolo della propensione
alle lettura dei glovand, attraverso Vntilizzazione dei giormali come sup-
porio didatiico essenziale per la conoscenza delle grandi questioni che
alfraversane la socield e per avviare un confronto di opinioni; la mar-
canza di interventi efficaci per assecondare gl investimenti degli editeri
che devono muoversi sulle frontieva dell'tmnovazione per cogliere e op-
portanita offerte dal momento df grandi rasformaziond che intervessa
frtto Puniverso dei media.

Tutio questo postela wuna volonta politica della geale non si sono cerio
avite dimostraziont concrete, anzt, Lultima legge finangdaria, che non
e prodotto elenno sforzo di vaziemalizza gone degll interventi pubblic
nel settore andando a tagliare gli stanziamenti sulle tarifje postali age-
volate - gl wnicd cantrbuti indivett? essenziall per lo sviluppo deglt ab-
honamenti, un canale distributive che soltanto in ftalia lengue sa el
i di deyrimente cordenimento -, & la dimostragone df vuna soltovaluta-
mione da parte delle istinzioni publliche ded vischi clve gravano sull'edi-
tovia glarnalistica ¢ delle comsegnenize, non solo economiche, che possa-
1o derivarne,
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1 settore

Il quadro economico

Ml 2007 ¢ all'inicio del 2008 sembra essersi csauri-
ta la [ase di cipresa dell’ cconomia italiana che aveva
caratterizzato il 2006 ¢ la prima parte del 2007, 1
pit recenti sviluppi hanno determinato una revisio-
ne al ribasso delle previsioni di crescita previsie nel
documento di programmazione ceonomico-finan-
daria per gli anni 2007-2011 ¢ nella sucoessiva nota
di aggiornamento presentata a settembre 2007,

Ml 2007, il 1asso di crescita del prodotio interno loe-
do inizialmente indicato in aumento del 2% (Tav, 11 &
staio ridimensionato all "l 9% ¢ poi all'l 5% {Tay. 2.
Mel 2008, la previsione di erescita del pil, indicaia
dal documento di programmasione nella misura
dell’l 9%, ha subito un drastico ridimensiona mento
all'1% (Taw. 3) ¢ nom pochi commentator ritengono
quesio dato citimistico alla luce degli shock provo-
cati da fatiori esterni (instabilith dei mercati finan-
wari, aumenti delle materie prime encrgctiche) od
interni (flessione della produrione indusiciale, ri-
presa inflazionistica, rallentamentio dei consumi in-
1ernil.

Se veramente la crescita del pil nel 2008 sarh limi-
tata ad uno 07%, si determineranno pesanti riper-
cussioni anche sul delicit pubblico che potrebbe
iornare in zona rischio ¢ le maggiori entraie fiscali
del 2006 ¢ del 2007 potrebbero dissolversi proprio
in ragione della minore crescita coonomica,

[n questo quadm vanno poi considerati gli efletti di
uno scenario internaxionale, caratterizzaio dall'in-
debolimento delle prospettive di crescita dei pacsi
dell'area curo (+1,5% secondo il Fondo monetario) ¢
degli Stati Unitd, dove si & addivitiura evocats o
spettio della recessione, impropriamente perd, dal
momento che il FMI stima comungue che Paumenio
del Pil statunitense sarh dell’1,5% 01,9% nel 2007).

15

Tau. nd
CRESCITA ECOMIMICA NTERNAZIONALE
{vanadoni percentudi dal FIL)
PIL AN5 | 2006 2007 | 2008 2008|200 M1
Faesi
induslrializzali 25| 32| 28| 2¥| 2B| 25| 25
Stati Unili a2 33 21| 2B 27| 27 27
Giappana 18 E2[ 24| Zi| 17| 14 13
LIEM {13 passi} 14| 27| 28| 25 20| 20 20
balia a1 18] 201 18] 18] 47| A7
Francia 12| 20) 24| 22| 18| 20| 22
Genmaria a1 27| 25| 24| 1g| 16| 15
Fegna Unito 18] 28| 27| 25 24| 24 24
Spama 35| 38| 38| 32| 25| 24| 23
Mondoesduso UE( 57| BD| 54| B&B| 54| B3| 53
Wrida 481 54| 48| 48] 45| AT| 47
commecnmondde) T4 B2| VA T4 T4 T4 T4

Fontz Doourmenks. programimezions econamico-finandana 2000-2011. 28
Qe 2007

Sia di fatto che una crescita cosl contenuta non @
1ale da agire da traino dell’ cconomia mondiale, co-
mc in passato, 0 di quelle curopee in parionlare,
Quel che appare certo & che sul piano coonomico si
vaverso un processo di aggiustamenio prolungaio ¢
difficile prima che | mercati rivovino gli equilibri
necessari. Uhteriori clementi di preoccupazione so-
nio rappresentati dall’andamenio dell’inlazione ¢
dei consumi. Lindice armonizrato dei pressi al
consumo, eresciuto in media del 2% nel 2007 (Tay.
61, ha subiio un'impennata verso la fine dell’'anno ¢
all'inizio del 2008 (Tav, 7}, con un tendenziale an-
nuo prossimo al 3% (2,8%0 (Tav, &80

Anche la domanda imerna & previsia in fore rallen-
tamena, | consumi privati, inlatti, in aumemo del
2% nel 2007, dovrebbero subire un marcato ridi-
mensionamenio nel 2008 limitando la cresciia
all"1%: { Tav. 3).



Taw.n 2

Tere N 3

CONTZ RIBORSE E MAEGHI PREVIEIOHNI DELLE PRIMCIPALI Y ARIARIL MACRIECONCRICHE
{vanazioni pareantual, valkri concabenai, anno bass 200 {vanadoni perosnbudi sullannc precedente, sabo diversa indicazione)
| 00| ro0E| 2007 LI 200 L
HLa“"fE'.:.r;:nr?i'“ g ;E g; .13 :i FIL 1] 17 10 11
Importazioni dibeni 2 senizi Ion Conaumi prival 21 1,1 12
TOTALEREBORSE 15 02 24 18 Corgumi colletivi a3 QG 02
Coreumi findli nadanal aal osl 1@ 44 In=ctimenti fissi kardi 23 20 15
- pesa delle Famighie rasidznfi arl agl 15| 22 Esparlazicni 22 12 25
-zpeza delb P42 L5 F. 16| 15| 03| 1| | mporadon 24 24 18
westimenti fissilorc 16| 45| 28] g4| [Verezenedeisrai) a ot ay
- macchinar, ez ziurs 2 vari 18] -1.2 25 17 i
- costnziani 15| o3| =1 a3a] |BPC £ %5 20
DORANDA FINALE 14 ik 13 &0 Competiiita allexper (4) a2 an A4
Variazions dells zoate
= coeti di valore aal a2 ozl o4 Fanta: Banca o Halia, Belkeing ecoromico n. 51, gennaio 268
IMPIEGHI fincluse le scortz) 10 03 15 oz i1 Paril PIL & le sue componenti: quantit a prezzi concalenali; variagoni
Espanazioni dibsnie serizi a4 05 B3 241 stimale sula bsze d dali rimesiali destadonaizzali & corretli per 1 nume-
TOTALE IMPIEG HI 151 w2l 24 ya| mdgiomate Everative. Senzala comedone, sislima che i tassi d oescila
P, zakda conents bilpag in % PIL 0a| 45|l 24l 4s mizdi e del PIL siano 1,% 1,002 1.2 par cenlo nspstiamens, nel 27,
= 25 = 20,

Mala: nella varizzione dele scone & neluza anche B voos residuale d=lsr-

minala dalla non addfivila im s comporent
{11 dali in percenbugle misurana 1 contribubo =laivo ala oaescila dal PIL

Fants: Relagone previzionale & progammalica per il 20608; 28 zeftembre

i Contribuli alla crescia del PIL; valon parcentual.

i e amonizale.

il Cakolala confrantandn il prazzo dei manulati ssteri con il deflatons dak
k asporazioni kdlians di beni (szchisi quali energetid & agicdi), in valula
COMmUNE.

T

Tawnd
[TALIA - PREVISKINI MACRIEC CHIMICIHE: 2008
{Wariazioni %, salvo dversa nodcazions)

Variahili Comm.Ewr. CER OCSE| REFRIRS CECFens ens us FHl BAE| Promeki
How. 2007 | Mag. 2007 | Mag. 2007 | Mow. 2007| St 2007 | Ot 2007 | OfL 2007 | OiL 2007 Ot 2007
Prodatia mterna korda 14 1B 1.7 id 13 id 13 14 i
Impcriagoni 32 iz 55 LR 214 n.d a2 32 24
Espartaziori 24 am 51 33 31 n.d aa a1 24
Canzumi dzls 1amigls 14 14 14 14 15 1B 14 15 .4
Spesadale AP IS5 13 5 a4 05 nd. n.d a4 i iih
Irrsestimenti fizsilardi 214 ar 24 3 17 i,7 20 12 210
-mazching e atirazzalure 18 nd a7 14 nd. n.d nd. n.d. 24
- casluzioni 22 nd 14 -1, nd. n.d nd. n.d )
Prezzial consumi 21 1.8 21 21 14 20 14 21 210
Tazzo didisoccupazions () 57 B 1] Bl 62 g1 65 5T n.d.
Iredebitamento neto dalle AP fa) 23 1.8 25 23 nd. n.d 23 22 23
Bilancia d=i pagamenti &) -1,8 8} Q8 26 fay 25144 nd.| -206(c) -2.2{a) n.d nd.
Cammamio mondalke 7 Ed i3 4 TA n.d g7 EE G
Cambio dollaa'sum 142 1% 135 14 137 n.d 137 1,28 1,36

{a} i % dal FIL; (b Pail correnti; o) Milard di sum

Fante: Confindusiria, Prendzioni macroaconomiche 2008
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Taw.Mn 5 Tai.nb
7455101 CRESCITA DEL PIL IN EUROPA IR A TEIR 0 WEL A RIREIEN AL
fvariszioni percentuali 2ui dadici mesi|
2005 2006 2007 zme| 28| [PERIODO [IACP () P2 PRI i3
nd Ik qenerake Componente k=
EL) {27 passi) 18| an| zam| 24m| 24 generdls 8 diondo| g
EL) {25 passi) 18] 20| zam| 2am| 24m ik
EL) {45 passi) 16| za| 2Tm| 22m| 22m -
Euraama 15 zal zem| 22m| aam| [EEE 21 12 2l 44
Eura area 43 passil 15 za| zem| 22m| 21m| |E 22 21 .2 a5
Eura area (12 passi] 15 ze| zem| 22m| 21m| |37 oen. 10 17 a4 1,7 40
Belgim 170 ze| 2T 24m| 22m fek. 24 18 k] 18 40
Bulgaria 52| Ei| s3am| som| E2m mar. a4 17 0z 1.6 38
Crech Republic b4 gd| BEM| SO 400 apr. 18 15 0z 17 91
Denmark as|  as| 1@ 130 14R i |0 i5 a3 | g 0
E‘-‘"T’?”f Igg 122 ] ;az'f 3;1 'E :3{2 g, 14 17 02 1,6 28
g el N2 7AW SAR EER | 17 T o op| 2
b=l | 57| sem| 35m| 2&m o - 1; ei o %
Greace 37| 43| 41m| 38m| 3T ::“ ke i 4 ! 2
Spain 36| 28| 3zm| 30m| 23 ; : i = : .
Francs w7l ozo| tem| 20m| 18m ok 23 21 03 20 3
aly 0| 18| 13m| 14m| 1EF The 26 24 4 21 45
Cypre 3.4 af zam| 3am| sam de.id) LB 28 a2
Latvia 106 B G T2W B2 Fane-Banca ditalia, Belleting ecoromica n. 54, gennaic 20508
Lithuania Ta| n7| esm| 7Em| e3M| ; S
Lircembourg 50 61| san| a7m| asm i1} Iiics amonizzalo dei prezzi al consume.
Hurgary a1 aol 2oml 28 I'f:- 2417 (2} Indice dei prazzi al consuma per lintera coletiviia nazionake. La com-
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wi, ree inciderebbero ulicriormente sul reddito di-
sponibile reale ¢ sulla propensione al consumis li-
mitando ulicriormente la domanda interna.

Su un'evoluzione congiunturale cosi complessa, an-
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che eventuali interventi sul costo del denaro per ri-
dimensionarne il peso - peraliro poco probabili
consideraio I'andamento dell inflazione - potrebbe-
ro rilewarsi inellicaci, anche perehé la politica mo-
netaria & soltanio uno dei fattori che sostengono
I'svnomia reale ¢ ne favoriscono la crescita.

In realti, se non cambiano le prospettive ¢ le aspet-
tative di imprenditonri ¢ consumatori & difficile Far
riparire investimenti ¢ domanda imerna.,

[n questa diresione, pit che manovee generalizzate,
pecorano interventi mirati e selettivi per sostenere
quet settori dove i =egnali di crisi sono pit evidenti.
L'editoria giornalistica & uno i questi. Come si wve-
driin seesuito, gli clementi di erisi, devatd in pare
cause congivniurali ma sopratiutto a nodi stuaito-
rali determinati da rigidita di sistema, sono molie-
plici ¢ si sono aggravati nell'uliimo bien nio,

Poco o nicnte tuitavia & stao Taito per avviare a so-
lugione i problemi del settore, nonostante a parmle,
ad ogni livello di responsabilith politica ¢ istitusio-
nale, tuiti siano promi a riconoscene il runlo centra-
le della stampa nell'anicolazion: demoeratica del
pacse ¢ la sua lunxiome insostiuibile di presidio di
libena.

Anzi nell'ultima legee fnanxiaria, quella relativa
all’anno in corso, sono stati addirittura tagliati gli
unici conicibuti indiretti ancora esistenti, quclli po-
stali, mentre non & stato aperato il benche minimo
intervento di razionalizzarione dell’azione dello
Stato verso editoria, né normativa né linanziaria.
Da un'editoria abbandonata a se stessa, in una si-
tuarione congiunturale dilficile, non possono che
discendere elfetti negativi come quelli che si oolgo-
no acll'esa minare aleuni dati macroeconomici con-
1enuti nella Relazione senerale sulla situazione con-
nomica del Pacse relativi alla spesa degli italiani
per beni e servizd di carattere culiurale (Tav, 9,

La spesa delle famiglic per giorpali ¢ libri che, nel
2000, era pari all'l,79% del iotale e, & scesa, nel
2006, all’l,57%. Lindicazione che & possibile trarre
¢ che un freno stiuttural e alla crescita delle vendite
di gicnnali & rappresentat o proprio dalla capacita di
spesa delle persone, costretie a destinare pii risorse
alla soddisfazione di bisogni ritenuti irri nunciabili.
[nsomma, il caro-bolletie di luee ¢ gas, il caro-alTie-
1i, il cam-benrina, il carm-muiui sono i pegmion ne-
mici dei giornal i,

Mom mancano tuitavia i commentatori che attribuoi-
scono la colpa della scarsa propensione all’acquisio
dei giornali agli stessi giornali. Sono faitd male, di-
cono, sono roppo paliticizzati, non rispondono per
la Lo tradizionale formula "omnibus” alle esigen-
7z di un pubblico [rammeniato negli intercssi e or-
mai avviaio verso modalith di buizione dellinfre-
mazione diverse ¢ pit innovative,

Laspetin paradessale & che a dirlo sono spesso gl
stessi miornalisti che nel giornali serivono e che,
quindi, concorrono a lare un prodotio che poi eriti-
cana.

In realta, aceusa ¢ infondata ed & fiomie di un pre-
giudizio che non =i basa su fatti concreti. Semmai
si dowrebbe dire il contrario, che i piornali faliani
sono [atii troppo bene; sono riechi di pagine, di in-
chieste, di indagini, di cultura, di intrattenimento ¢

Tav. 0o
3PESA DELLE FAMIIGLIE A PREZZI CORRENTI
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per questo motivo i costi di produsione sono molio
clevati. Mon sono un insieme di notixie, ma sono
soprattutto un percorso informativo, un palinsesio
che altro non & che un modo di organizeare Vinfor-
mazione, scledonando la momapna di notizie che
arriva da ogni dowe. Sono una chiave di lettura, un
mondo orpanizeaio che offte uno schema interpre-
tativo della realta che ci circonda.

Mon a caso, proprio da questa grande capaciti di
offrite una informarione organizeala ¢ ragionaia
nasce quella credibilitha che lega la testata ai lettori
in un rapporio che & di liducia ¢ anche di condivi-
sione oi una linca politico-culturale che & identita
del giornale.

Ma allora perché i giornali sono cosl poon compra-
1i? La risposta non @ soltanto di carattere economi-
oo, perehd a non essere granché comprati in Halia
non sono soltantio i giornali ma, in generale, la cul-
tura., Mell'areo di tempo che va dal 2000 al 2006 si &
contratia la spesa delle Tamislic per giornali ¢ libri
ma anche una la spesa per ricreazione ¢ cultura.
Rappresemava il 7,52% della spesa complessiva del-
I Ffamiglic nel 2000, si & ridotta al 7% nel 2006,
L'accusa di fare un prodotio inadeguato allora non
dovrebbe essere rivolia solianio ai giornali, ma a
tutia la produrzione italiana di carattere culiumale e
ricreativo,

Sono dati, quelli relativi ai consumi, che costitui-
seono unuleriore prova dell'inattendibilita di giu-
dizxi preconcctti sulla qualita dei giornali. Le dilfi-
colith eeomomiche mordono le risorse delle pesone
e incidono in misura vilevante su queste tipologice di
spesa. Ma la scamsa attitudine all'acguisto dei gior-
nali va anche considerata nel contesto di un livello
culturale del paese che negli ulvimi anni si & andato
deteriorands ¢ opgi, opeettivamente, appare prooe-
cupante, I deficit culturale parlano molti e in ter-
mini anche drammatici.

Loy stesso Ministro della pubblica istruzione Fioro-
ni, nel commentare la presemarione dei pit recenti
dati OCSE sull'istruzione, ha deio che in Ialia ¢
un'emergenza educativa che dipende dalla seunla
media e superiore ma che coinvolge lintero pacse ¢
che il rischis che ne deriva ¢ la creazione di cittadi-
ni di serie inferiore.

Ad esempin, gli studenti ftaliani di 15 anni sono al
13" posto del pacsi OCSE per competensa di lettura
e al 36" posio por culiura scientifica. 1 risultati del
2006 indicano che la tendenza ¢ al peggioramento
rispetio alle precedenti vilevazioni,

La situarione & grave sopratiuiio in una prospetiiva
di sviluppo che dovrebbe porre il parametio cultu-
rale come precondizione di crescita effetiiva ¢ non
limitarsi esclusivamenie al dato materiale pur im-
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portante che, nell immaginario cconomico preva-
lenie, viene circoscritio alla erescita del  prodotio
imerno lordo,

"L'emerpenza educativa” evecata dal Ministro della
pubhblica istruzione dovrebbe indurre a ripensare
linsepnamentn dalle sue fondamenta ¢ delineare
feome di intervento efficaci per [avorine una mag-
giore diflusione dei saperi ¢ delle conoscenze ira i
giovani. E la lettura & lo strumento essenziale allo
scopo. B oun atto che va ricuperato per i suoi valori
i nsostituibili anche attraverso apenura piu comvin-
1a verso I'uso dei giornali nell'abituale attivita didai-
tica. Mon uso oocasionale, percepito dagli studenti
quasi come momenio di evasione dallo studio, ma
come strumento formativo sia sul piano dell’'analisi
della contemporancitia, sia come opporunitéa di
caprimersi, di interagive con i problemi della politi-
ca, dell'cconomia, della culiura, dello spettacolo,
della societd in cul vivono, Si tratta, in poche paro-
le, di educare i giovani a leggere la vita atraverso i
giornali, educarli al confromio tra opinioni diverse
per farsene una propria, cducarli a capire gli eventi
nil mapmatico Musso di inlormazioni di cui sono
destinatari.

Ed & quesio il terreno dove uno Staio, meno disai-
tento nel riguardi del processi formativi, doveebbe
produne o sform pil incisivo,

La stampa quotidiana

[ venti comrari di una congiuntura economica in
lase di accentuaio rallentamenio sopratiutio nclla
seconda parte del 2007 si sono fatti sentice sull'evie-
luzione delle vendite di quatidiani ¢ periodici.

Per quanio riguarda i primi, oggetto di analisi in
questo paragralo, dopo la timida ripresa del 2006
[+ 1%, in sintonia con una imonazione ciclica posi-
tiva, nel 2007 le vendite hanno fato registrare una
flessione che, in base ad un campione di tesiaie
[54) molo signilicative, & quantificabile nell'ordine
dello 0,3% (Tay., 10

[l fatto che i dati di lettura Audipress, che verranno
analiticameme csaminati pit avamti, abbiano inve-
co fatto registrare tra il 2008 ¢ il 2007, por periodi
omooenci di rilevazione, un incremento signilicati-
vir [+5,5%), avalora quanto sopra osservato sullin-
cidenza delle difficolia di carattere congiuniurale
sulle vendite dei quotidiani, | cui effenti si cumula-
no con i tradizionali vineoli di carattere stturale
lepati al sistema distributive ¢ alle persistenti insu f-
licienze in alouni servizi pubblici essenziali come
quelli postali.

La minore capacith di spesa delle amiglic, segnala-
1a anche dalle vendite al dettaglio, determina una



comtrazione nella propensione all'acquisto di gior-
nali, cos1 come di tuiti quei beni che nel panicre Fa-
miliare hanno un peso marginale, ma non nella le-
tura dei gquenidiani.

La ragione di quesia divaricazione negli andamenti
delle vendite e della lettura & proprio nella pereezio-
ne da parie del pubblico che comtinua a ritenere |
quotidiani una [onte di informazione ecssenziale per
la credibilita dei o contenuti ¢ per una presenza
consolidaia sul mercato, In sintesi, pur casendo ac-
quistati di meno, i quetidiani sono letti da una pla-
tea di persone che negli ultimi sci anni & oresciuta
del 15,3%,

[l clima di perdurante debolegra della domanda,
che proiciia inceriezze anche sul piano delle deci-
sioni di investimenio ha prodotio effetti anche sui
bilanci delle imprese editrici Dopo un inizio di mil-
lennio caratterizeato da miglioramenti dei margini
di redditivita, negli ultimi tre anni, dal 2005 al
2007, si sono manifesiati seenali di erosione di 1ali
margini.

Scendendo sul terreno pit concreio dei dati, dai bi-
lanci aggregati di 80 imprese editvici di quotidiani
si ricava l'indicazione di un praduale processo di ri-
dimensionamento dei marging operativi lordi (Tav,
11 che ha preso avvio nel 2005 (-196%), per conti-
nuare nel 2006 (-1,4%) ¢, secondo le prime stime
(Tav. 121, per aggravarsi nel 2007 (-52,7%).

[n elfeni, dopo la lessione accusata nel 2005 rispet-
io allanno procodente, | ricavi tipici dei quotidiani,
rappresentati dalle vendite delle copic e depli spazi
pubblicitari, sono tornati a crescere nel 2006
(+2,7%) ¢ nel 2007 (+1,4%), sostenuti dalla pubbli-
cith (+2,2% ¢ +3,5%, rispettivamente ), meotre gquelli
derivanti dalla vendita delle copic sonn cresciuti nel
2006 (+3,5%) per poi declinare legpermente nel
2007 (-0,3%].

A lromte di questo andamento del Tattucato indu-
striale, i costi operativi sono cresciuti nel periodo a
iassi costantemente superiori (+1,1% nel 20035, +
%1% oel 20006, +6,1% nel 2007,

[l risultato, come gia accennato, & stato una contra-
done costanie nel periodo del margine operativo
lorden ¢, consepuentemente, della sua incidenza sul
[atturato editoriale, Tale incidenza, che cra del
10,2% nel 2004, si & ridotta all'3 3% lanno successi-
vio, al 7,9% nel 2006 ¢ al 3,7% nel 2007, Lindice che
scaturisce dal rapporio margine lordo/fatturaio &
estremamente signilicativo per testare la capacith
dellimpresa di destinare la pare di vicavi che resi-
dua dalla copertura dei costi indusirialitipici a far
Fronte a tutti gli altri costi che alferiscono alla pe-
stione complessiva dellimpresa stessa. In alicd 1er-
mini, s tratta i un parameico strutiucale che mi-
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