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Gli abbonati Sky: chi sono?
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Gli abbonati Sky: chi sono?

CSE

Componenti

Reddito

Professione

Titolo di studio

Età

Status più alto Oltre il  27% appartiene a una condizione 
socioeconomica alta o medio-alta (i.c. 159)

Formano famiglie più
numerose

Quasi la metà delle famiglie ha 4 
o più componenti (i.c. 136)

Hanno maggiore 
disponibilità economica

Oltre il 31% dispone di un reddito 
alto  o medio alto (i.c. 121)

Occupano posizioni di 
rilievo

Oltre il 22% ricopre un ruolo di 
decisions makers (i.c. 143)

Sono meglio istruiti Il 44% possiede un titolo di 
diploma o laurea (i.c. 127)

Sono più giovani Quasi il 32% ha un’età compresa tra i 18 e i 34 
anni (i.c. 121)
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Abbonati Sky - Fasce di età

INDICE DI CONCENTRAZIONEINDICE DI CONCENTRAZIONE

152

127

118

119

120

98

37

14/17 ANNI 

18/24 ANNI 

25/34 ANNI 

35/44 ANNI 

45/54 ANNI 

55/64 ANNI 

OLTRE 64 ANNI 
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Abbonati Sky - Titolo di studio

INDICE DI CONCENTRAZIONEINDICE DI CONCENTRAZIONE

51

110

124

137

ELEMENTARE 

MEDIA INFERIORE 

MEDIA SUPERIORE 

LAUREA 
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Abbonati Sky – Professione dell’intervistato

INDICE DI CONCENTRAZIONEINDICE DI CONCENTRAZIONE

161IMPRENDITORE /
LIBERO PROFESS.

120ARTIGIANO /
COMMERCIANTE 

117IMPIEGATO /
INSEGNANTE 

100OPERAIO 

77CASALINGA 

53PENSIONATO 

188DIRIGENTE /
QUADRO 
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Abbonati Sky - Numero di componenti famigliari

INDICE DI CONCENTRAZIONEINDICE DI CONCENTRAZIONE38

65

116

141

123

1 COMPONENTE 

2 COMPONENTI 

3 COMPONENTI 

4 COMPONENTI 

5 COMPONENTI 
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Abbonati Sky – Condizione socioeconomica

INDICE DI CONCENTRAZIONEINDICE DI CONCENTRAZIONE

211SUPERIORE 

150MEDIA SUPERIORE 

93MEDIA 

55MEDIA INFERIORE 

56INFERIORE 
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Abbonati Sky - Classi di reddito Eurisko

INDICE DI CONCENTRAZIONEINDICE DI CONCENTRAZIONE74

86

102

116

129

BASSO 

MEDIO BASSO 

MEDIO 

MEDIO ALTO

ALTO



Grande Grande MappaMappa EuriskoEurisko
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La Grande Mappa: gli assi, i vettori e le polarita’

PENSIERO E 
SENSIBILITÀ

PROTAGONISMO 
SOCIALE

AZIONE

EGOCENTRISMO

ISTINTO ED 
EGOISMO

MARGINALITA’
SOCIALE

INERZIA

DONAZIONE 
AGLI ALTRI
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Marginalità 
socioculturale

Contesti
giovanili
Contesti
giovanili

Contesti
adulti femminili

Contesti
adulti maschili

Elites

Contesti
giovanili

Marginalità 
socioculturale

Marginalità 
socioculturale

Marginalità 
socioculturale

Contesti
giovanili
Contesti
giovanili
Contesti
giovanili

Contesti
adulti femminili

Contesti
adulti femminili

Contesti
adulti maschili

Contesti
adulti maschili

ElitesElites

Contesti
giovanili
Contesti
giovanili

Marginalità 
socioculturale

Marginalità 
socioculturale

La Grande Mappa: logiche di posizionamento

1 2 3 4

5 6 7 8

9 10 11 12

13 14 15 16

BARICENTRO
FEMMINILE tratti morbidi

tratti duri

AREA ELITE

AREA
MARGINALE

BARICENTRO
MASCHILE

AREA
GIOVANILE
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LA GRANDE MAPPA EURISKO: TELESPETTATORI A CONFRONTO
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La Grande Mappa– Indice di concentrazione abbonati

96 140 123 140

46 80 119 162

23 75 102 150

27 52 123 123

ABBONATI SKY
INDICE DI CONCENTRAZIONE

ABBONATI SKY
INDICE DI CONCENTRAZIONE
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La Grande Mappa– Indice di concentr. ascoltatori abituali

119 101 74 64

133 97 72 62

156 111 92 65

149 137 85 78
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La Grande Mappa– Indice di concentr. ascoltatori abituali

124 101 81 62

130 112 85 65

139 116 97 73

129 111 95 85


